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ANNEX 1 - Other relevant key initiatives and projects

Junii Bra§oveni1 is a group of horsemen from Scheii Brasovului, today with a ceremonial function, which, every year,
parades on the streets of Brasov. Their ceremony is a complex of customs that combine pre-Christian practices with
Christian manifestations to recount the ancient myth of the death and ritual rebirth of calendar time.

Mural art contest where artists from the city and elsewhere were invited to compete. It was a successful cooperation

between the municipality, the cultural sector and citizens. It gave back the importance to a historic market in the city

that was forgotten.

FatzaDa winter action —a community process where people were invited to decorate the street and local artists

performed in the streets. This was organized mainly in isolated streets close to the city centre, but forgotten by the
citizens.

The greenest street — Urban Art Depot involved citizens to transform a forgotten street in the HUA into the greenest

street of the city.

Chamber music in unconventional spaces, to make classical music more accessible (performances in the bastion,

churches, tennis court, boxing ring, pubs).

Amural digital festival — bringing life into isolated buildings. The festival is very well perceived by the citizens.

Street food festivals — living dining rooms as people gather and share experiences in places that are not so popular

when the festival is not taking place.

Postavarilor Tower - Bastionul Postavarilor® a virtual museum with a display allowing people to interact and

contribute to the story of the city. There is a plan to recover the previous installations and reuse them for future
projects in other towers. The Historic Monuments Foundation plans to rehabilitate and develop different leisure
activities in all the old Towers and Bastions of the ancient citadel. ABMEE plans to create a business plan for one of the
towers, through the HUB-IN project.

Tam Tam Festival, a music-theater-film-dance-visual arts festival, taking place in the historical centre of Brasov.

For more information: https://brasovtravel.eu/junii-brasoveni-or-junii-din-scheii-brasovului-si-brasovul-vechi/

? For further information (in RO): https://www.brasovtour.com/Atractii/monumente/Bastionul-Postavarilor
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https://tamtamfestival.eu/
https://brasovtravel.eu/junii-brasoveni-or-junii-din-scheii-brasovului-si-brasovul-vechi/
https://www.brasovtour.com/Atractii/monumente/Bastionul-Postavarilor

ANNEX 2 — Results of the citizen survey carried out in February-March
2022
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METODOLOGIE

Cercetarea cantitativa a fost realizata pentru proiectul HUB-IN al ABMEE (Asociatia ,,Agentia pentru Managementul
Energiei si Protectia Mediului Brasov”) prin care se ofera suport municipalitatii Brasov in procesul de regenerare a
Centrului Istoric, urmand principii de sustenabilitate, combaterea "turistificarii”, valorificarea patrimoniului si a
specificului local. Rolul cercetarii cantitative solicitate a fost de a defini foaia de parcurs a implementarii locale a
proiectului HUB-IN si a identifica elementele constitutive ale strategiei de branding a zonei de aplicare HUB-IN.

brandBerry a propus si realizat urmatoarelor servicii:

* colectarea de date primare si analiza acestora in vederea identificirii perceptiei rezidentilor si ne-rezidentilor
Centrului Istoric al municipiului Brasov privind procesul de regenerare a Centrului Istoric, principii de sustenabilitate,

fenomenul turistificarii, valorificarea patrimoniului si a specificului local.

* analizd de date secundare si generarea imaginii de ansamblu a Centrului Istoric al municipiului Brasov

Cercetarea a fost definita cu urmatorii parametrii tehnici:

* subiecti: persoane fizice, din municipiul Brasov
* metoda de coletare: CAWI, panel DaedalusOnline (Eurodata Management) * varsta: 18-65 ani
* selectie aleatorie, firs cote (cu ponderare conform INS in analiza) * target: 385 de interviuri online

* cercetare cantitativa cu £5% marja de eroare

Datele au fost colectate in serverul brandBerry prin aplicatia dedicata de survey, prin integrare cu panelul
DaedalusOnline, in cadrul Daedalus Online proiectul avand ID-ul
BBRY2202001 - Brasov. Au fost inregistrate un total de 709 accesdri cu urmatoarele statusuri, dupa verificarea de

calitate:

* 398 - complete
* 76 - partial

* 41 - speeders
* 193 - quota full
* 0-screen out

* 1 — eliminat pentru rispunsuri inconsistente

Din partea DaedalusOnline serviciile au fost realizate cu respectarea tuturor prevederilor agreate prin propunerea de
cercetare, la o calitate ridicata, fara existenta unor obiectii sau solicitari suplimentare din partea brandBerry, motiv
pentru care s-a semnat procesul verbal de predare primire servicii:
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Proces Verbal predare-primire servicii
La Anexa nr. 3 la contractul cadru nr. 189 / 28.10.2021

incheiat intre:

A. EURODATA MANAGEMENT SRL, cu sediul social in Bucuresti, Calea Floreasca nr. 169, etaj
1, sector 1, cod postal 014459, inregistrata la ANSPDCP ca operator de date cu caracter
personal sub numarul 12502, inmatriculata la Registrul Comertului sub numarul
J40/10883/2004, codul fiscal RO16573020, avand contul IBAN LEI
RO71INGB0000999902509217 deschis la ING Bank NV Amsterdam Suc Bucuresti, Aviatiei
8}'&‘:& _rr%)éezenlata prin Dragos Enescu, in calitate de Administrator, denumita in continuare

B. BrandBerry srl, cu sediul in Municipiul Bragov, strada Mircea cel Batran, nr. 43A, Bl 38, Sc. B,
Ap. 3, jud. Brasov, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J08/2461/06.10.2005, CUI: RO
18020876, cont IBAN: RO 30 BTRL RONCRT 0486 218 601 deschis la Banca Transilvania, cu
email: contact@brandberry.ro, reprezentata prin Romulus OPRICA, in calitate de Administrator,
denumita in cele ce urmeaza "Cumparator”

OBIECTUL PROCESULUI VERBAL:

Prin prezentul proces verbal incheiat astazi 04.04.2022 se certifica predarea de catre PRESTATOR si
receptionarea in bune conditii de catre BENEFICIAR a serviciilor de:

. Culegere de date pe panelul Daedalus Online in perioada 25 Februarie-08 Martie 2022,
pentru proiectul: BBRY2202001 - Proiect Brasov

Pentru proiectul BBRY2202001 - Proiect Brasov au fost inregistrate un total de 709 accesari cu
urmatoarele statusuri, dupa verificarea de calitate:

* 398 - complete

* 76 - partial

* 41 - speeders

*193 - quota full

* 0 - screen out

* 1 — eliminat pentru raspunsuri inconsistente

Esantionul final, verificat pentru asigurarea calitatii, este format din respondenti cu resedinta in
Municipiul Brasov, cu varsta intre 18 si 65 de ani.

Serviciile au fost realizate cu respectarea tuturor prevederilor agreate prin propunerea de cercetare, la
o calitate ridicata fara existenta unor obiectii si solicitari suplimentare din partea Cumparatorului.

Am predat, Am primit,

SC EURODATA MANAGEMENT SRL SC BRANDBERRY SR.L

Dragos- Digltally signed by S Digitally signed by 5.C
I- Dragos-Catalin Enescu o X Brandberry SRI,

Catalin Date: 2022.04.04 DN: €=RO, ou=Brasoy,

Brandber Sy denriven
Enescu 11:2349 40300 SRL Y [ pdcsedevin,

10300

n prezentul capitol sunt cuprinse exclusiv informatiile relevante pentru tema proiectului de cercetare, beneficiarul
primind raportul exhaustiv, cu toate rezultatele si datele analizate, in format excel.

DATE SOCIO-DEMOGRAFICE

Datele din raport corespund unei populatii de referinta avand ponderea sexului feminin de 52.5%, respectiv de 47.5%
masculin, cu varste intre 18 si 65 de ani.

Véarsta dumneavoastra (in ani impliniti):

Genul dumneavoastra 45-54 ] 19

35-44 ] 21,4

Feminin ] 52,5

25-34 ] 22,4

Masculin 47,5 18-24 ] 14,4
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VARSTA DUMNEAVOASTRA (IN ANI IMPLINITI): TOTAL
Domiciliul dumneavoastra 18-24 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-65
este in:
Astra 5,7% 12,9% 21,4% 25,7% 34,3% 100,0%
Avantgarden 1 100,0% 100,0%
Avantgarden 2 66,7% 33,3% 100,0%
Avantgarden 3 33,3% 33,3% 33,3% 100,0%
Bartolomeu 53,3%| 26,7% 6,7% 13,3%| 100,0%
Bartolomeu Nord 14,3% 28,6% 57,1% 100,0%
Centru Nou (Garii — Victoriei - 14,3% 17,9% 21,4% 16,1%| 30,4%| 100,0%
Grivitei)
Florilor - Kreiter 7,7% 23,1% 46,2% 23,1% 100,0%
Centrul Vechi (Lunga — De 23,1%| 23,1% 7,7% 30,8% 15,4% 100,0%
Mijloc)
Noua - Darste 16,7%| 44,4% 16,7% 22,2% 100,0%
Poiana Brasov 100,0% 100,0%
Prund-Schei 10,0% 50,0%| 40,0% 100,0%
Stupini 12,5%| 25,0% 37,5% 25,0% 100,0%
Tractorul 30,8% 19,2% 15,4%| 34,6% 100,0%
Tractorul - Coresi 44,4% 27,8% 19,4% 8,3% 100,0%
Triaj Harman 12,5% 25,0% 37,5% 25,0%| 100,0%
Valea Cetatii (Racaddu) 20,0% 35,0% 10,0%| 35,0% 100,0%
Zizin 9,1% 9,1% 27,3% 18,2% 36,4% 100,0%
Scriitorilor 25,0% 25,0% 50,0% 100,0%
alta localitate din jud. Brasov 50,0% 50,0% 100,0%
other 100,0% 100,0%
13,8%| 22,8% 21,3% 19,5% 22,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2sided)
Pearson Chi-Square 162,6052 80 0,000
Likelihood Ratio 179,572 80 0,000
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Linear-by-Linear Association

0,011 1 0,917

Analiza arata o corelatie puternica intre domiciliul respondentilor si varsta acestora, cartierele Astra, Bartolomeu

Nord, Centrul Vechi, Prund-Schei, Tractorul, Valea Cetatii (Racadau) si Zizin avand mai multi respondenti in grupele de

varsta 45+ decat media.

Care este ultimul nivel

TnvitAmant post-universitar (Masterat,
Tnvatsmant universitar

Tnvatamant post-liceal

Liceu integral (clasele IX - XI1/XI11)
Scoal3 profesionald (clasele X - XI)

Liceu partial / Scoala de Arte si Meserii

de invdtdmant pe care l-ai absolvit?

] 44,3

58
dus

..] 08

iw.-'élém&nl gimnazial {clasele V-Vill) ] 1,3

Care este statutul tau profesional actual?

Prefer s3 nu ris

Patron/intreprinzitor JJ 2,7
Elev(¥) / Student(3) / Tntr-o form3 de... = 7.5
Pensionar(d) | 8,9
Casnic(3) 3 2,2
Somer care nu caut’ un loc de muncd | 0,2
Somer care cautd un loc de muncd | 0,3
Liber profesionist 7] 4,5
Angajat cu jumitate denormd J 3,3

Angajat cu norma intreagad

Majoritatea respondentilor au studii superioare si sunt angajati cu norma intreaga.

V& rugdm sa selectati categoria Tn care se incadreazd venitul
total lunar net al gospodariei (familiei) dumneavoastra
ludnd in considerare toate sursele de venit. V& rugdm s3
includeti toate sursele dvs. de venit: salarii, burse, pens

Nu stiu / Nu rdspund
15.000 RON si peste
10.000RON - 14.999 RON
7.000 RON - 9.999 RON ) 16,9
5.500 RON - 6.999 RON

4.000 RON - 5.499 RON

3.000 RON - 3.999 RON

2.500 RON - 2.999 RON
2.000 RON - 2.499 RON
1.600 RON - 1.999 RON
1.200 RON - 1.599 RON
800 RON - 1.199 RON
400 RON - 799 RON

0-399RON

Domiciliul dumneavoastra este in:

other ] 0,2

= 11

= 1.3

—_— 3

p—

= 2.5
— 106

altd localitate din jud. Brasov
Scriitorilor

Zizin

Valea Cetatii (Racaddu)

Triaj Harman

Tractorul - Coresi

Tractorul

Stupini

Prund-Schei

Poiana Brasov

Noua - Darste
De Mijloc)
Florilor - Kreiter

Centrul Vechi (Lungd

Centru Nou (Gérii — Victoriei - Grivitei) ] 17,0

Bartolomeu Nord
Bartolomeu
Avantgarden 3
Avantgarden 2

Avantgarden 1

Astra

] 209
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Veniturile per gospodarie ale respondentilor au o distributie de tip Gauss, cu o pondere majoritara (peste 53%) a celor
cu venituri intre 4,000 si 10,000 lei.

Locuinta n care domiciliati:

73% dintre respondenti domiciliaza intr-o locuinta proprietatea familiei, in timp pe aproape 22% locuiesc intr-un
spatiu inchiriat.

Sursa foto: blog.travelminit.ro/5-locuri-de-unde-poti-vedea-panorama-brasovului/

ASOCIERI SPONTANE CU ORASUL BRASOV

Pentru a introduce respondentii in tema cercetata am solicitat participantilor la studiu sa realizeze o serie de asocieri
libere legate de orasul Brasov.

Raspunsurile primite la acest tip specific de intrebari (open-end questions) sunt foarte valoroase pentru cd permit
respondentilor sa ofere o perspectiva subiectiva, sa exprime opinii intr-o maniera similara cercetarilor calitative,
avand rol descriptiv si generand explicatii profunde ale temei cercetate.

This project has received funding from the European
Union’s Horizon 2020 research and innovation




Q11 1 Asocieri Brasov _tom (top of mind) Q11 2 AsocieriBrasov_top 3 _fara
munte si frumos

Brasovul este asociat, in mod previzibil, majoritar cu munte si frumos (fig. Q11_1); pentru a identifica alte asocieri mai
profunde am eliminat din analiza cele 2 cuvinte iar rezultatul obtinut (fig. Q11_2) descrie orasul Brasov ca fiind curat —
atat din punct de vedere al aspectului general (curdtenie pe strazi) cat si din punct de vedere al aerului din oras (in
acest caz asocierea fiind puternic legata de munte), plin de istorie si foarte ofertant pentru turism.

in plan secundar, Brasovul este perceput ca un oras civilizat, /inistit, verde.
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piseriy orgdanipd
wur lbrasot

1 olana

tmllul

Q12 1 _Asociericentrul istoric Brasov _ top of Q13_1 Atmosfera generala in centrul istoric _ top mind of
mind

Centrul istoric al orasului, in mod similar cu asocierile generale evidentiate anterior, este perceput ca fiind curat,
propice pentru turism si puternic conectat la munte (fig. Q12_1). Pe de alta parte, centrul istoric al orasului (fig.
Q13_1) este perceput ca fiind foarte aglomerat (majoritatea larga a respondentilor folosind cuvinte din aceeasi
familie lexicald), dar totusi linistit si relaxant. O parte din participantii la studiu au descris atmosfera din centrul istoric
al orasului ca fiind una de aglomeratie placuta.
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Q14 _ Emotiile starea de spirit in centrul istoric _ Q20 _ de ce viziteaza centrul istoric _ all all

n acest context este usor de inteles motivul pentru care centrul istoric al orasului Brasov este foarte atractiv nu doar
pentru turisti dar si pentru localnici, respondentii subliniind faptul cd atunci cand viziteaza / se afla in centrul istoric al
orasului simt o stare de relaxare, de bucurie (fig. Q14), motivul principal pentru care viziteaza centrul istoric (fig. Q20)
fiind dorinta de plimbare alaturi de familie/prieteni pentru a se relaxa.
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Q15 1 _Personalitatea centrului istoric _ top of Q15 2 _Personalitatea centrului istoric _ all

mind

La intrebarea ,,Daca centrul istoric ar fi un om, cum ati descrie personalitatea lui in 3 cuvinte?”, cea mai comuna
asociere realizatd spontan cu centrul istoric al orasului Brasov (fig. Q15_1) este frumos. Pentru a observa mai usor alte
asocieri realizate de respondenti am eliminat din analiza cuvantul frumos iar rezultatul (fig. Q15_2) indica un potential

de comunicare foarte valoros.

Personalitatea centrului istoric al Brasovului este asociatd cu cea a unui bdtrdn prietenos, calm, vesel, puternic,
intelept, primitor, impundtor si interesant.
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Q16 _ Atractii ale centrului istoric (tom) Q25 _ Atuuri ale centrului istoric

Principalele doud atractii ale centrului istoric al Brasovului (fig. Q16) sunt percepute a fi

Biserica Neagra si Piata Sfatului, iar principalul atu (fig. Q25) este perceput a fi Tampa.
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Q19 _ de ce nu viziteaza centrul istoric _ all Q27 _ Alte atractii de adaugat in centrul istoric
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Subiectii care au declarat ca nu viziteaza centrul istoric al orasului Brasov sau il viziteaza foarte rar (de cateva ori pe
an) — aproape o treime dintre participantii la studiu — au motivat lipsa interactiunii (fig. Q19) prin lipsa timpului sau
prin dorinta de a evita aglomeratia (nota: cercetarea a fost realizatd dupd o perioadd de peste 24 de luni de
pandemie, timp in care au fost evitate zonele aglomerate de majoritatea populatiei, acest fapt putand influenta
semnificativ rezultatul obtinut).

Pentru a fi mai atractiv (fig. Q27), majoritatea largd a respondentilor au considerat cd centrul istoric la Brasovului are
nevoie de mai multe evenimente (festivaluri, concerte, spectacole culturale etc).

Totodata, centrul istoric al orasului are nevoie de o ingrijire mai atenta, prin renovarea cladirilor, dar si de toalete
publice sau de o mai buna promovare. Aproape un sfert dintre respondenti au mentionat ca este nevoie de mai multe
locuri de parcare.

INTERACTIUNI CU CENTRUL ISTORIC AL BRASOVULUI

Peste 2/3 dintre participantii la studiu au declarat ca merg/trec prin centrul istoric al orasului Brasov cel putin de 3-5
ori in fiecare luna, aproape o treime trecand prin centrul istoric de mai multe ori pe saptamana.

Cat de des mergeti / treceti prin centrul istoric al
Brasovului?
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CAT DE DES MERGETI / TRECETI PRIN CENTRUL ISTORIC AL BRASOVULUI? TOTAL

% within Varsta De 3-6 ori| De 3-5 |De Aproape
dumneavoastra (in ani pe oripe |cateva |niciodata
Tmpliniti): saptamanal lund |oripe
Zilnic an
18-24 8,3% 31,3%| 60,4% 100,0%
25-34 12,0% 14,7%| 37,3%| 32,0% 4,0%| 100,0%
35-44 4,2% 21,1%| 40,8%| 33,8% 100,0%
45 -54 12,5% 12,5%| 40,6%| 31,3% 3,1%| 100,0%
55-65 5,3% 25,3%| 34,7%| 34,7% 100,0%
8,4% 20,4%| 41,4%| 28,2% 1,5%| 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2sided)
Pearson Chi-Square 40,0842 16 0,001
Likelihood Ratio 54,841 16 0,000
Linear-by-Linear Association 3,767 1 0,052

Am identificat o corelatie semnificativa intre varsta respondentilor si frecventa cu care merg in / trec prin centrul
istoric al orasului, acesta fiind mult mai atractiv pentru cei din grupa de varsta 18-24 ani comparat cu restul
participantilor.

Care sunt motivele pentru care mergeti in centrul istoric?
(Va rugam sa bifati tot ce se aplicad)

[Duc copilul la scoald in zona] ] 1,5%

[Vizitez Centrul Istoric Brasov. | ]63,6%

[Sunt angajat al autoritdtii locale/ judetene...] 0,9%
[Sunt reprezentantales al Municipiului /... | 0,4%
[Lucrez pentru un ONG/ asociatie in Centrul...] 0,8%
[Sunt proprietar de afaceri in Centrul Istoric... ] 0,7%
[Sunt proprietar in Centrul Istoric Brasov. | ] 3,5%
[Locuiesc intr-un cartier de langa Centrul... _]| 9,5%

[Locuiesc in Centrul Istoric Brasov. | :l 2,2%

[Lucrez in Centrul Istoric Brasowv. | 5, 7%

Majoritatea respondentilor au declarat ca principalul motiv pentru care merg in centrul istoric al orasului Brasov il
reprezinta vizitarea acestuia (63.6%). Aproape 10% dintre participanti au declarat ca locuiesc in apropierea centrului
istoric, proximitatea/accesibilitatea fiind un motiv important al vizitarii acestuia. Putin peste 5% dintre respondenti au
declarat ca lucreaza in zona, in timp ce doar 1.5% dintre participanti isi duc copiii la o scoala din zona centrului istoric.
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De obicel, in ce perioadéd a sdptdamaénii mergeti in centrul
istoric al orasului?

_
——
De obicei, in ce perioada a saptamanii mergeti in centrul istoric al
orasului? Total
Varsta dumneavoastra (in ani impliniti): Mai ales in
weekend sau in
Maialesin intervalul luni-vineri jlele libere Nu conteazd
18 - 24 25.0% 72 7% 2.3% 1000 %
25 - 34 13 2% 68 4% 18 4% 1000 %
35 - 44 13.6% 59 1% 27 .3% 1000 %
45 - 54 21.2% 54 5% 24 2% 1000 %
55 - 65 24 4% V 42 2% 33.3% 1000 %
10 .6% 59 3% 21.1% 1000 %
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2sided)
Pearson Chi-Square 18,7222 8 0,016
Likelihood Ratio 23,125 8 0,003
Linear-by-Linear Association 4,192 1 0,041

Aproape 2/3 dintre participanti au declarat ca viziteazd centrul istoric mai ales in weekend sau in zilele libere (59,4%).
Si in cazul perioadei preferate pentru a vizita centrul istoric am identificat o corelatie puternica, semnificativa statistic,
intre varsta respondentilor si momentul din sdptdmana in care aleg sa viziteze centrul istoric: pe masura ce creste
varsta scade procentul celor care merg in centrul istoric al Brasovului in weekend sau in zilele libere.

Explicatia poate fi identificata in asocierile spontane realizate de respondenti la intrebarile cu raspuns deschis, in mod
particular in raspunsurile la intrebarea despre perceptia asupra atmosferei generale in centrul istoric (q13_1).

prietenoasa
rumoasa

Lasgbucuriey
re]Jaxanta
primitoard 1 1S te

placut

Cftigumusel;e
Q13_1824 Atmosfera generala in centrul istoric _ Q13_25+ Atmosfera generala in centrul istoric _
grupa de varsta 18-24 ani grupa de varsta peste 25 ani

Dupa cum se poate observa din graficele text de mai sus, respondentii din grupa de varsta 18-24 ani au o perceptie
semnificativ diferita, mult mai pozitiva, decat a respondentilor din grupele de varsta peste 25 ani.
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Rezultatul sugereaza faptul ca centrul istoric al orasului Brasov este perceput mai degraba ca o zona de distractie, de
petrecere, avand ca grup tintd in mod special tinerii. in acest context consideram oportuna identificarea unor zone in
proximitatea centrului istoric, pentru a fi dezvoltate ca spatii alternative de petrecerea timpului liber pentru
brasovenii care isi doresc un mediu mai linistit (fie pentru ca au copii, fie pentru ca nu doresc sa participe la ,agitatia”
din centrul istoric).
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EVALUAREA PERCEPTIEI ASUPRA CENTRULUI ISTORIC

Afirmatiile ce descriu centrul istoric al Brasovului cu care participantii la studiu se declara de acord sunt cele care au

obtinut medii peste 4 (din maxim 5 posibil), niciuna dintre afirmatii nefiind controversata (=nu exista grupuri relativ
egale de dimensiuni semnificative statistic cu opinii opuse).

Centrul istoric al Brasovului este perceput ca fiind unic prin identitatea sa culturala si istorica, foarte frumos,
prietenos cu turisti si totodata sigur pentru acestia si pentru localnici.

Pe o scald de la 1la 5, in care 5 reprezinti

e centrul istori

n acelasi timp, majoritatea respondentilor considerd c& ,,sunt foarte multi turisti in centrul istoric al Brasovului”
(medie 4.27, top 3 afirmatii), afirmatia avand o conotatie pozitiva, fapt rezultat din analiza mediilor obtinute de
potentialele probleme actuale ale centrului istoric al Brasovului, unde tema ,numarul mare al turistilor” se claseaza

pe ultimul loc, cu o medie de 2.54 puncte. Aceasta medie indica, totusi, perceperea unei potentiale probleme,
respectiv riscul de supraaglomerare.

Coreland aceste rezultate cu graficele text despre atmosfera generala (Q13) intelegem ca ,,aglomeratia” perceputa in
centrul istoric al orasului este una pozitiva daca este determinata de pietoni, fie ei turisti sau localnici.

Cu totul alta este situatia cand analizam tema ,,aglomeratia din trafic”, perceputa de respondenti ca fiind cea mai

mare problema a centrului istoric al orasului Brasov si fiind clasata pe locul unu in topul problemelor cu o medie de
3.85 puncte.

Peoscaldadelallabs, in care 1inseamna ,,nu reprezintd o problema” iar 5 inseamna “reprezinta o problema foarte mare”,
in ce mdsurd considerati ¢d urmdtoarele aspecte sunt o problemd actuald pentru centrul istoric al Brasovului
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Dupa cum se poate observa din graficul anterior, niciuna dintre temele propuse spre evaluare nu a obtinut un punctaj
cel putin egal cu 4, ceea ce indica faptul ca majoritatea participantilor la studiu nu se considera probleme deosebit de
grave / urgente, fiind totusi aspecte percepute ca generand disconfort atat pentru localnici cat si pentru turisti.

Pe o scala de la 1la 5, in care 1 inseamna ,,cu sigurantd nu” iar 5 inseamna “cu sigurantd da”, in ce masurd considerati ca centrul
istoric al Brasovului are nevoie de urmétoarele pentru a fi mal atractiv

Pe primul loc intre aspectele care necesita imbunatatire astfel incat centrul istoric al orasului Brasov sa fie mai
atractiv (obtindnd un punctaj mai mare de 4) se situeza nevoia de toalete publice (medie 4.25). Aceasta tema s-a
regasit si printre nevoile indicate spontan de respondenti, alaturi de renovarea fatadelor (q27), mai multe
evenimente de calitate si mai multe activitati recreative.

Rezultatele obtinute coreleaza semnificativ cu informatiile comunicate in raspunsurile la intrebarile libere (open-end).

nd “foarte

la 5, in care 1inseamnd del

Cat de des mergeti / treceti la evenimente culturale si de Pe o scalli de |

artd in centrul istoric al Brasovului (picturd / desen /
sculpturd, mestesuguri, muzic, dans, club de carte, muzee,
expozitii, sau similar)? d v !

urd considerati ¢l urmitoare unt un atu al

ric al Brasovului, fatd de alte

mult”, in ce

centrului i ne istorice

Majoritatea larga a subiectilor intervievati (68.2%) au declarat cd merg / trec pe la evenimente culturale si de arta in
centrul istoric al Brasovului (picturd / desen / sculpturd, mestesuguri, muzicd, dans, club de carte, muzee, expozitii,
sau similar) doar de cateva ori pe an, putin peste 20% dintre respondenti fiind consumatori activi de evenimente
culturale mai des de 3-5 ori pe luna.

Majoritatea participantilor la studiu considera ca principalele atuuri ale centrului istoric al orasului Brasov in
comparatie cu alte centre istorice din tara sau strainatate sunt frumusetea, autenticitatea si siturile istorice unice,
aceste variante surclasand variante precum gastronomia locald, oportunitatile de agrement in aer liber,
arta/oportunitatile culturale sau evenimentele speciale.

Analizdnd obiectiv acest rezultat considerdm cd rdspunsurile oferite sunt mai degrabd un semnal de alarma care indicd
o foarte slabd dezvoltare a elementelor cu un
potential mare de competitivitate (precum gastronomia locald, oportunitdtile de agrement in aer liber,
arta/oportunitdtile culturale sau evenimentele speciale) in raport cu alte centre istorice din tard sau
strdindtate.
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Ati participat sau participati la intalniri informale / grupuri
locale de voluntariat pentru centrul istoric al Brasovului?

—_ 1
r—
-

Majoritatea participantilor la studiu au declarat ca nu au participat niciodata (53%) sau ca nu mai participa in prezent
(25.6%) la intalniri informale sau grupuri locale de voluntariat pentru centrul istoric. Doar 3.6% participa lunar la
astfel de actiuni iar 17.8% doar ocazional. Datele coreleaza puternic statistic cu genul respondentilor (barbatii
participand intr-o proportie mai mare decat femeile) si cu varsta (existdnd o implicare mai mare in grupele de varsta
25-44 ani). Nu exista o corelatie semnificativ statistica cu domiciliul respondentilor.

ANALIZA DE DATE SECUNDARE

Datele secundare au fost extrase din studii interne ale brandBerryHUB si din teza de doctorat ,,(re)Constructia
identitara a Brasovului. Geografia simbolica a orasului” a Dr. Lorena OPRICA, partener brandBerryHUB.

Scurta introducere in conceptele teoretice utilizate:

Geografia simbolica este reprezentarea mentala (memoria colectiva) a unui spatiu fizic si a elementelor care il
determina (locuitorii, urbanismul, istoria, s.a.), fiind generata de interactiunea directd sau mediata a subiectului cu
acel spatiu si modelata de factori structurali si subiectivi. Regenerarea urbana si memoria colectiva sunt strans legate.
,Fiind o strategie importantad de dezvoltare socio-economica adoptata in intreaga lume, regenerarea urbana s-a
schimbat treptat de la un accent pe transformarile fizice pe scara larga si modernizare catre abordarea diversitatii,
durabilitatii, egalitatii si a viabilitatii din oras (Gittell, 1992; Henneberry & Rowley , 2002; Smith, 2006; Smith, 2012;
Tallon, 2013). In mod evident, nimic nu exemplifica aceste noi orientéri politice mai mult decat asa-numita ,,politicd
de regenerare bazata pe cultura” care subliniaza angajamentele si negocierile comunitatii locale si ale culturii locale in
reproducerea peisajului urban, in parteneriate cu guvernul, dezvoltatorii si altele parti interesate (Bailey, Miles, &
Stark, 2004; Bianchini & Parkinson, 1994).” (Chen et al., 2020, p. 1)

De-a lungul timpului, conceptul de regenerare urbana a trecut de la ideea transformarii fizice la o abordare mai
holistica a regenerarii oraselor in termeni economici, sociali, fizici si de mediu prin strategii specifice locului (Glzey,
2009). Astazi, regenerarea urbana este considerata un model multidisciplinar care include procesele de elaborare a
politicilor si implementare in domeniul planificarii urbane, proiectarii urbane, transporturilor, economiei, dezvoltarii
urbane, solutiilor durabile si proiectarii locuintelor

(Leary & McCarthy, 2013). intrucat regenerarea urbani este un domeniu transversal al politicii urbane, nu existd o
prescriptie unica pentru practicile de regenerare urbana. Cu toate acestea, cele mai comune principii ale initiativelor
de regenerare care se concentreaza pe zonele din interiorul orasului ar putea fi enuntate dupa cum urmeaza (Guzey,
2009):

* fiind o forma complet3 si integrata de interventie a politicii;

* bazat pe o perspectiva strategicd pe termen lung si specifica locului,
* fiind un proces continuu realizat de un parteneriat multisectorial,
* vizeaza in principal realizarea sustenabilitatii mediului.

Ultimul principiu este relativ nou si indica legaturile puternice dintre dezvoltarea urbana si problemele de mediu.
Orasele au devenit responsabile pentru o parte importanta a provocarilor de mediu din cauza problemelor cauzate de
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populatia urbana si de cresterea economica. Dezbaterea privind dezvoltarea durabila a influentat evolutia agendei de
regenerare urbana in a doua jumatate a anilor '90. Din cauza esecului proiectelor emblematice de regenerare urbana
din anii 1980, conceptul de dezvoltare durabila a fost incorporat in agenda de regenerare urbana in anii 90 (Balaban si
Puppim de Oliveira, 2014). Apoi, conceptul de regenerare urbana durabila a Tnceput sa apara ca politica urbang, iar
proiectele de regenerare urbana au fost vazute ca o oportunitate si un mijloc crucial pentru realizarea unei dezvoltari
durabile prin echilibrarea conservarii naturale si a dezvoltarii urbane (Glizey, 2009). Prin descriere, regenerarea
urband durabild nu se concentreazd numai pe dimensiunile economice si fizice ale procesului de regenerare. Tn
schimb, isi propune sa ofere cele trei dimensiuni cheie (sociale, economice si de mediu) ale dezvoltarii durabile
simultan in orice incercare de regenerare. In acest sens, regenerarea urbana durabil3 isi propune sa preving scaderea
resurselor urbane pe termen lung si sa reduca la minimum efectele perturbatoare ale urbanizarii asupra mediului
natural (Evans, 2012; Wheeler si Beatley, 2008). Regenerarea urbana durabild nu numai cd minimizeaza impactul
negativ al dezvoltarii urbane asupra mediului natural, ci constituie un cadru de politica pentru imbunatatirea
conditiilor sociale si economice din zonele urbane. Mai mult, conceptul ne ofera o serie de politici si strategii pentru
Tmbunatatirea organizarii socio-economice si spatiale a oraselor, cu impacturi negative asupra mediului. Alte
obiective importante de regenerare durabila includ imbunatatirea calitatii vietii urbane, prevenirea deplasarii
populatiei locale, sprijinirea identitatilor locale, asigurarea echilibrului social si regional si sprijinirea participarii si
parteneriatului guvernului si a partilor interesate neguvernamentale (Czischke, Moloney, & Turcu, 2015; Tallon,
2010). Trebuie mentionat ca exemplele recente de practici durabile de regenerare urbana au o dimensiune explicita a
schimbdrilor climatice. n unele tiri, proiectele de regenerare recente au avut ca scop crearea unor cartiere urbane
eficiente din punct de vedere al resurselor si favorabile climei, unde au fost reduse potentialul de incalzire globala si
amprentele ecologice ale dezvoltarii urbane (Balaban si Oliveira, 2014). (Korkmaz & Balaban, 2020, pp. 2-3)

,Urbanizarea si civilizatia au mers mana in mana in lunga istorie a omenirii. Artele si stiinta au ajuns, de obicei, la
inflorire deplina in asezarile urbane, in timp ce formarea orasului si arhitectura urbana au fost inspirate din motive
culturale si cognitive ale ,,homo sapiens” (Hall, 1998; Hariri, 2015; Doren van, 1991). in acest proces de lungi durati,
orasul a devenit un motor social si cognitiv care ofera o locuinta plina de resurse pentru locuitorii sdi, caracterizata
printr-o multiplicitate de caracteristici eterogene. Pentru a intelege atractivitatea magnetica a oraselor pentru
locuitorii lor, vom oferi mai intdi o expunere contextuala generala asupra tendintelor de urbanizare moderne. O casa
nu este doar un set de caramizi produse si menite sa gazduiasca oamenii; confera o resedintd pentru gospodarii prin
a-si asigura un trai convenabil si o atmosfera sociala care sa raspunda nevoilor ocupantilor sai. Fiind atat ,corp”, cat si
»suflet”, o casa este un organism durabil, menit sa satisfaca, ca adapost, preferintele de viata in continua schimbare
ale gospodariilor in diferite etape ale ciclului lor de viata. Acelasi rationament se aplica oraselor. Ele sunt in esenta
,casa omului” (Ward, 1976).” (Kourtit et al, 2020)

Sufletul orasului - concept introdus initial de Hueffer (1905) - reprezinta ,suprastructura” invizibila a unei asezari
umane, in termeni de produse ale spiritului uman, cum ar fi satisfactia sau fericirea rezidentilor, sensul comunitatii
(,sensul de apartenenta”), caracteristici culturale, capital social (sau negativ, conflict social), clima politica,
democratie locala, tensiune sau segregare etnicd, sentimente de siguranta, sentimente comune de istorie sau
identitate etc. Astfel de sentimente sunt mai putin tangibile, dar n principiu pot fi investigate empiric, cu sigurantd in
era tehnologiei digitale. Relph (1976), precum si Kalandides (2011) descriu ,,sensul locului” drept insasi
individualitatea si unicitatea locurilor; Relph se refera la el ca la caracterul sau personalitatea locului. Potrivit lui
Jorgensen si Stedman (2006) simtul locului este o combinatie Tntre identitatea locului, atasamentul de loc si
angajamentele comportamentale.

Este de la sine inteles ca intregul corp al unui oras modeleaza si sentimentele sufletului acestuia, in ceea ce priveste
satisfactia in raport cu viata orasului si cu mediul construit..

Fericirea sau sentimentele de bunastare in oras sunt astfel partial rezultatul calitatii mediului urban construit.

Tn multe t3ri occidentale orientarea majora si retorica politica a planificirii regenerérii urbane s-au schimbat de la
functionalism, concentrandu-se pe valoarea terenului, calitatea locuintelor etc., la umanism, concentrandu-se pe
mostenirea culturala, vibe-ul cultural si diversitatea, dezvoltarea durabild etc. Stabilind repere culturale,
administratorii orasului sunt capabili sa8 modeleze imagini ale orasului, sa reconstruiasca marcile orasului, sa

Roadmap Brasov/Annexes — page 23



promoveze investitiile si sa creeze un canal de implicare publica (Grodach, 2010; Paddison, 1993). Mai mult, se
considera ca cultura poate genera forme specifice de capital simbolic, care consolideaza coeziunea sociald, cultiva un
sentiment mai bun de apartenenta la comunitate si, astfel, usureaza excluderea sociala si conflictul comunitar
(Hansen, Harder, & Sgrensen, 2011; Yudice, 2003; ). Rolul tot mai mare pe care cultura il are in regenerarea urbana a
determinat, de asemenea, cercetatorii si factorii de decizie sa integreze cultura ca factor in masurarea competitivitatii
urbane si intr-o solutie practica la diferite tipuri de probleme sociale (de exemplu, imobilitatea sociala, deteriorarea
infrastructurii, segregarea spatiala si psihologica etc.) (Paddison & Miles,

2007). Cealalta doctrina critica Tnsa viziunea optimista asupra regenerarii urbane bazate pe cultura. Criticile, printre
altele, sunt centrate pe riscul supra-comercializarii culturii locale, cresterea tensiunii dintre ,,nou” si ,vechi”, cresterea
gentrificarii si formarea stratificarii sociale etc. (Evans, 2009; Huston, Wadley, & Fitzpatrick, 2015; Rodriguez Moraté
& Zarlenga, 2018; Storper & Scott, 2009; Zukin, 1995).

Proiectele de regenerare urbana bazate pe cultura ar putea oferi oportunitatea revitalizarii culturii locale, pe de o
parte, dar ar putea crea, de asemenea, tensiune culturala intre diferite grupuri sociale, care au incorporat cultura
urbana in structurile sociale si politice economice ale unui oras.” (Chen et al., 2020, p 10).

Date secundare privind Brasovul

Datele statistice sunt raportate la populatia municipiului Brasov conform celui mai recent recensamant oficial al
populatiei, realizat de INS in 2011. Sunt prezentate si estimari ulterioare ale Institutului National de Statistica, Directia
Judeteana Brasov, cu rezerva ca datele prezentate sunt raportate la alte documente decat recensamantul populatiei
(e.g. domiciliul inregistrat, evidenta populatie etc), aceste date reprezentand referinta secundara. Date prezentate in
aceasta sectiune au fost furnizate de INS prin publicatia

»Serii de Date Statistice. Municipiul Brasov.” si prin ,,Fisa localitatii municipiul Brasov”.

Zona Metropolitana Brasov (ZMB) este compusa din 7 orase (Brasov, Sacele, Codlea, Rasnov, Ghimbav, Predeal si
Zarnesti) si 10 zone rurale (Sanpetru, Harman, Prejmer, Tarlungeni, Bod, Halchiu, Cristian, Feldioara, Vulcan si Budila).

Fig: Zona Metropolitana Brasov (Agentia Metropolitana pentru Dezvoltare Durabila Brasov,

metropolabrasov.ro/despre-amb/zona-metropolitana-brasov/)

Din 638.369 de locuitori din judetul Brasov (la 1 iulie 2020, conform Institutului

National de Statistica, Directia Judeteana de Statistica Brasov), Zona Metropolitana Brasov aduna 469.865 de locuitori
(73% din totalul locuitorilor judetului). Sacele,
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Codlea, Rasnov, Ghimbav, Sanpetru & Cristian sunt principalii sateliti rezidentiali ai Brasovului, jucand rolul de ,,mari
dormitoare” pentru Brasov.

Un sondaj realizat de Banca Mondiala la nivel national indica faptul ca Brasovul este unul dintre cele mai atractive
orase pentru romani. "Orasul Brasov are o imagine foarte buna in randul romanilor. Potrivit sondajului national, daca
este posibil, o treime dintre romani s-ar muta la Brasov. Majoritatea sunt tineri, cu studii superioare si venituri peste
medie. Oamenii vor s vina la Brasov pentru c3 aici este o calitate a vietii peste media nationala. Tn urm3 cu doi ani,
Brasovul era pe locul patru in preferintele romanilor, iar acum a urcat un loc, in top 3.” Marius Cristea, expert Banca
Mondiala.

Brasovul este un oras magnet nu doar pentru alti romani, ci si pentru expati, al caror numar a crescut cu 1735% intre
2002 si 2011, desi populatia generala a scazut.

Recensamint Total populatie | Romani =~ Maghiari Romi Germani | Alte etnii
2002 284596 258042 23176 762 1717 899
2011 253200 219019 16551 845 1188 15597

Potrivit Institutului National de Statistica, PIB-ul pe cap de locuitor din judetul Brasov a fost de 13.695 € in 2019 si
este prognozat a fi de 18.434 € pana in 2023, unul dintre cele mai mari din tara, putin sub Bucuresti, Cluj, Timis si
Constanta.

[ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 |

Regiunea Nord - Vest 9.376 10.300 11.228 12167 13.124 14.084
Bihor 8208 9.079 9.906 10.749 11.608 12474
Bistrita - Nasaud 7.536 8.137 8893 0.661 10439 11.224
Clyj 13.638 15.011 16.226 17.457 18.609 19.926
Maramures 7414 8.051 8824 9.603 10404 11.214
Satu Mare 7.286 7.943 8.685 0452 10.236 11.020
| Saiaj | 8280 | 9194 | 10.137 | 11.066 | 12.028 | 13.004
Regiunea Centru 10.015 10.878 11.880 12.889 13.926 14973
Alba 10.983 11.995 13.122 14.255 15.422 16.600
Bragov 12562 | 13605 | 14.860 | 16037 | 17227 | 18434
Covasna 7.235 7.855 8678 9516 10388 | 11.282
Harghita 7.087 7.807 8.506 9406 10.248 11.113
Mures 7.946 8.569 9.388 10.215 11.070 11.936
Sibiu | 12116 | 129000 | 14.117 | 15237 | 16.377 | 17.510
Regiunea Bucuresti - lifov 23.408 25.101 26.869 28.630 30.325 31943
lifov 11.253 12139 12.830 13774 14677 15.651
Bucuresti | 26506 | 28573 | 30657 | 32705 | 34.620 | 36.402

Orasul Brasov are o rata a somajului de 2,3% si are o raza de 50 km zona de colectare a fortei de munca si influenta
economica.

Brasovul a fost al doilea oras ca atractivitate in anii 1960 si 1970, cand era un simbol al politicii de industrializare
aplicata de Partidul Comunist. Tn prezent asistam la o ,noud industrializare”, determinata de investitiile striine in
oras, care determina un flux migrator constant si intens spre Brasov. Dintre cele mai mari 256 de orase din UE,
Brasovul a inregistrat una dintre cele mai rapide rate de crestere intre 2000 si 2015.

Roadmap Brasov/Annexes — page 25



Brasovul a inregistrat chiar o ratd anuala de crestere mai rapida intre 2000
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n iunie 2021, valoarea capitalului social total subscris in judetul Brasov reprezinta 1,4% din capitalul social total

subscris inregistrat la nivel national. Potrivit Institutului National de Statistica, Brasov are 1/3 din forta de munca

activa in Regiunea ,,Centru” (regiunea 7 Centru: Alba, Brasov, Covasna, Harghita, Mures si Sibiu) si, de asemenea, cel

mai mare contributor la PIB-ul regional. n ultimii 10 ani, PIB-ul regional a crescut cu 73%, conform Eurostat.
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Potrivit statisticilor Numbeo, oamenii care locuiesc in zona Brasov cheltuiesc 33,3% din totalul cheltuielilor pe piete,
22,8% pe chirie, 13,9% pe imbracaminte si incaltaminte, 12,3% pe transport si 7,4% pe sport si agrement.

Distribution of expenses using our statistical model

@ Transportation

@ Clothing And Shoes
@ Sports And Leisure
@ Markets

@ Utilities (Monthly)
@ Rent Per Month

@ Restaurants

Fig: Distributia cheltuielilor in Brasov (Sursa: www.numbeo.com/cost-of-living/in/Brasov)

. ngt of Rent .(?ost of | Groceries Rgstaurant Locall
City Living Index Living Plus| Index Price Purchasing
Index Rent Index Index Power Index
1 |Cluj- 40.33| 15.38 28.83 35.45 37.91 49.19

Napoca

2 |Bucharest 40.25| 14.97 28.59 33.04 40.38 47.83
3 |Constanta 37.92| 10.86 25.45 30.89 39.03 40.25
4 |Brasov 36.97| 12.75 25.80 33.46 32.07 40.20
5 |lasi 36.30] 11.30 24.77 30.76 31.36 41.40
6 |Timisoara 36.28| 11.70 24.95 32.74 30.82 55.90
7 |Ploiesti 35.80 8.08 23.02 30.39 34.69 48.59
8 |Sibiu 35.65| 10.18 23.90 32.11 32.25 44.77
9 |Oradea 35.52 8.38 23.00 31.70 28.26 44.34
10|Craiova 34.58 9.09 22.82 30.70 27.58 46.54

Fig: Indicele costului vietii in orase selectate din Romania (Sursa: www.numbeo.com/cost-

ofliving/country_result.jsp?country=Romania)

Costul vietii (mai mic este mai bine) in Brasov este mai bun decat cel din Cluj-Napoca,

Bucuresti sau Constanta, dar puterea de cumparare locald este mai mica decat cea din acele orase. (Sursa:
https://www.numbeo.com/cost-of-living/gmaps.jsp)

Toate aceste elemente fac din Brasov un oras foarte atractiv pentru migranti, fie ei interni sau externi. in mod
traditional, cei mai multi migranti vin la Brasov din sud si sud-estul Carpatilor, de la Craiova la Vaslui. Potrivit
statisticilor Universitatii Transilvania, majoritatea provin din zona Moldovei - din Bacdau, Neamt sau Vaslui - dar si din
Buzau,

Vrancea, Dambovita, Arges si Prahova. La Brasov vin si studenti din Mures, Covasna si Harghita.

SERB(4
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Fig: zona de recrutare a studentilor de catre Universitatea Transilvania din Brasov
Cele mai mari concentrari de populatie in Brasov sunt in cartierele Centrul Nou si Astra (45% din populatia orasului),
respectiv Tractorul, Florilor, Craiter (18% din populatie).

Cele mai imbatranite cartiere sunt, in aceasta ordine: Centrul Vechi, Prund-Schei, Centrul

Nou, Bartolomeu si Astra. Cartierele cu imbatranirea cea mai accelerata sunt Bartolomeu (indicele a crescut cu peste
65 de puncte, mult peste media orasului), Tractorul (peste 50 de puncte crestere), Florilor-Craiter, Astra si Centrul
Nou (toate cu peste 49 de puncte crestere). Singurul cartier in care indicele de imbatranire a scazut este Stupini.

Evolutia Indicelui de Recensdamant 2002 Recensdamant 2011 Evolutie
fmbitranire, per 0-14 | peste65 1B 0-14 | peste 1B 1B
cartiere, in municipiul ani ani 65
Brasov
TOTAL

NOUA DARSTE 3102 774 24.95 2026 1309 64.61 39.66
ASTRA 7886 8457 107.24 7115 11140 | 156.57 49.33
VALEA CETATII 2634 886 33.64 2323 1482 63.80 30.16
FLORILOR CRAITER 4072 2977 73.11 2790 3420 122.58 49.47
CENTRUL NOU 5532 8571 154.93 4764 9724 204.11 49.18
TRACTORUL 4011 1926 48.02 2689 2639 98.14 50.12
BARTOLOMEU NORD 2536 724 28.55 2239 1666 74.41 45.86
BARTOLOMEU 1955 2150 109.97 1154 2030 175.91 65.94
CENTRUL VECHI 1219 2978 244.30 793 2058 259.52 15.22
PRUND-SCHEI 911 1731 190.01 834 1744 209.11 19.10
TRIAJ HARMAN 1541 272 17.65 785 383 48.79 31.14
PLATFORMA 1150 66 5.74 495 132 26.67 20.93
INDUSTRIALA EST-ZIZIN

STUPINI 232 231 99.57 463 358 77.32 -22.25
POIANA BRASOV 52 7 13.46 60 17 28.33 14.87

Tab: indicele de imbatranire (IB), utilizand datele per cartier; o comparatie cu datele inregistrate la

recensamantul din anul 2002

Din multitudinea de date despre caracteristicile teritoriale ale municipiului Brasov mai subliniem doua aspecte care
ne-au interesat in mod deosebit, acestea avand legatura directa cu calitatea locuirii si cu atractivitatea orasului: (1)
suprafata de spatiu verde si

(2) evolutia numarului de locuinte.

(1) Suprafata spatiilor verzi, de 5 mp/locuitor, ramane nemodificata pe parcursul a 8 ani si contrasteaza puternic
cu reglementarile Uniunii Europene, care solicita statelor membre sa asigure 24 mp de spatiu verde per locuitor sau

cu recomandarile Organizatiei Mondiale a Sanatatii care indica o norma de 50 mp spatiu verde per locuitor.

Autoritatile au avut tentative de cosmetizare a acestei situatii, prin includerea in calculul suprafetei de spatiu verde al
municipiului si a ariilor protejate a muntelui Tampa, purtatorul de cuvant al Primariei Brasov declarand ca daca
suprafata de spatiu verde ar fi calculatd ,in conformitate cu prevederile Legii nr. 24/2007, cu modificarile ulterioare,
la nivelul municipiului Brasov raportul este de 27,94 metri patrati/locuitor”. Totusi, legea la care face referire
purtatorul de cuvand al Primariei Municipiului Brasov este foarte clar3, la art. 5, in specificarea faptului ca in calculul
suprafetei de spatiu verde nu se includ a) vegetatia din extravilan inclusa in fondul forestier, b) zonele si fasiile de
protectie a apelor, respectiv raurilor si bazinelor de apa; c) perdelele de protectie amplasate pe terenurile cu
destinatie agricold; d) ariile naturale protejate; e) zonele de siguranta si protectie a infrastructurii de transport; f)
spatiile verzi de pe terenurile aflate in proprietate privata si care nu sunt utilizate n interes public. Cum Tampa este
arie protejata, suprafata aceasteia nu poate fi luata in calcul la raportarea suprafetei de spatiu verde per locuitor.
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Cei 5 mp de spatiu verde per locuitor au ramas aproape neschimbati si in anul 2022, ajungand, conform statisticilor
UE, de la 5 mp per locuitor la 5.62 mp per locuitor.

Key How can public space in a city help to address future urban Emerging -
o JLERR

Public Green per
inhabitants (m2) -

Population (%)

The available public green in European cities per inhabitant
Source: JRC | Maes ot al. 2019c%

Fig: statistica Tn timp real a situatiei spatiilor verzi la nivelul Uniunii Europene

(2) Cresterea numarului de locuinte a dus la aparitia de noi cartiere in Brasov (Avantgarden 1, 2 si 3, Urban, Coresi,
Maurer Tractoru), zone intregi fiind expuse transformarilor si, intr-o anumita masura, proceselor de regenerare urbana

si gentrificare.

Din cauza lipsei de transparenta totala la nivel institutional, accesul la datele oficiale privind dezvoltarea imobiliara in
Zona Metropolitana Brasov este practic imposibil, astfel ca cea mai fiabila metoda de evaluare a starii actuale ramane
aproximarea statistica bazata pe date secundare. Zona ,fierbinte” a dezvoltarii imobiliare din interiorul judetului,
conform tuturor interviurilor pe care le-am realizat cu agenti imobiliari si dezvoltatori imobiliari, este Zona
Metropolitand a Brasovului, cumuland peste 90% din intreaga dezvoltare a judetului. Acest procent se coreleaza
puternic cu migratia interna a populatiei si cu dezvoltarea industriala din interiorul judetului, asa ca il vom folosi
pentru a estima dezvoltarea imobiliara si valoarea pietei din Zona Metropolitanad Brasov.

Potrivit Institutului National de Statisticd, noul stoc de locuinte construit dupa 1989 reprezinta mai putin de 15% din
stocul total. La finele anului 2019, in judetul Brasov erau listate 256.319 locuinte, dintre care 35.671 noi (13,9% in
totalul stocului). Nu am gasit informatii publice despre fondul de locuinte din orasul Brasov, dar am avut acces la
informatii despre evolutia numarului de locuinte private noi in Brasov intre 2011 si 2017.

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 | 2011-
2017
Proprietati private 114799 | 115303 | 116296 | 117111 | 118116 | 119382 | 119763
Locuinte noi 504 993 815 1005 1266 381 4964
% locuinte noi 0.44 0.86 0.70 0.86 1.07 0.32 4.32

Au fost gentrificate suprafete mari in orasul Brasov, s-au construit cartiere noi.

Caracteristicile Brasovului (frumusetea orasului, istoria sa, multiculturalitatea sa), alaturi de cresterea economica sunt
principalele motive pentru dezvoltarea intensa imobiliara a orasului, transformand orasul intr-un pol de atractivitate
pentru migratia internd, dupa cum s-a subliniat de raportul Bancii Mondiale - Migratia si naveta in Romania”.

Potrivit Institutului National de Statisticd, Directia de Statisticd a Tarii Brasov, in perioada 2018 — martie 2021 au fost
finalizate 12.840 de locuinte. Se estimeaza ca 11.556 de locuinte se afld in zona Metropolitana Brasov in ultimii 3 ani.
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Circa 3.700 de locuinte au fost livrate in 2020 in Zona Metropolitana, dintre care 80% sunt estimate a fi in interiorul
municipiului Brasov.

»Majoritatea locuintelor programate pentru livrare in 2020, si anume peste 80%, sunt situate in zona administrativa a
orasului, n timp ce zonele adiacente Brasovului atrag anual finalizarea a circa 600-800 de locuinte — cele mai
dezvoltate Tn acest sens fiind localitatile Ghimbav, Tarlungeni si Sanpetru.” Rdzvan Calita, managing partner SVN
Romania | Brasov (sursa: edezvoltator.ro/blog/imobiliare/piata-rezidentiala-din-brasovsi-imprejurimi-tranzactii-

preturi-de-achizitie-si-livrari-de-locuinte/)

Locuinte terminate

2000 1569 1498 1627
1500 p\—— 1145 1204 F_ %
937 _o—®_ 863 .., 751 gg
1000 - 66, . S
oo | 272 o S ————
il
0
Trim|l Trimll Trim Trim Trim| Trimil Trim Trim Trim! Trimil Trim Trim Triml|
2018 m L\ 2019 m 1\ 2020 m v 2021

Fig: Cladiri finalizate. (Buletinul statistic lunar al judetului Brasov. Numarul 6.
Pagina 53. Institutul National de Statistica, Directia Judeteana de Statistica Brasov)

Din cele 889 de locuinte finalizate in primul trimestru al anului 2021, 403 locuinte au fost cu 2 camere, 217 locuinte

cu 1 camera, 149 locuinte cu 3 camere, 69 locuinte cu 4 camere, 31 locuinte cu 5 camere, 13 locuinte cu 6 camere, 5
locuinte cu 8 camere si peste si 3 locuinte cu 2 camere. in total, cele 889 de locuinte au 2033 de camere. La sfarsitul
primului trimestru al anului 2021, 2521 de locuinte private erau in constructie. (sursa:

Buletinul statistic lunar al judetului Brasov. Numarul 6. Institutul National de Statistica, Directia Judeteana de
Statistica Brasov)
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Luna/An 2009 \ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 \ 2018 2019 2020 2021\

lanuarie 136 | 1.35 | 1.87 | 1.55 | 190 | 1.67 | 1.72 | 1.59 | 963 | 1.83 | 1.61 | 1.40 | 2.88
7 2 2 2 1 3 3 0 7 2 1 4
Februarie | 1.55 | 1.72 | 1.70 | 1.80 | 2.04 | 1.84 | 1.97 | 2.25 | 199 | 2.12 | 2.30 | 2.45 | 2.78
7 0 8 6 4 8 9 3 0 9 3 2 1
Martie 191 | 220 | 2.28 | 2.31 | 2.15 | 2.23 | 239 | 255 | 2.02 | 2.78 | 2.20 | 1.93 | 3.53
7 7 0 1 0 2 6 3 4 4 5 7 2
Aprilie 155 | 1.86 | 1.94 | 2.07 | 234 | 2.02 | 219 | 291 | 1.76 | 2.03 | 2.17 575 2.74
1 8 3 6 5 5 7 9 1 7 4 8
Mai 1.70 | 1.55 | 2.04 | 2.54 | 1.80 | 1.99 | 2.13 | 2.54 | 2.48 | 3.22 | 2.02 | 1.54 | 2.62
0 9 3 9 5 7 2 2 6 3 3 3 2
lunie 171 | 196 | 1.86 | 2.07 | 1.92 | 2.23 | 230 | 252 | 2.61 | 2.49 | 1.99 | 3.30 | 3.23
1 0 2 6 5 0 8 7 5 7 7 2 0
lulie 1.81 | 200 | 1.86 | 2.00 | 2.40 | 2.21 | 2.31 | 254 | 2.41 | 2.21 | 229 | 2.94 | 2.99
4 9 0 3 4 6 0 6 0 0 4 2 3
August 1.84 | 207 | 244 | 2.35 | 2.27 | 226 | 253 | 2.77 | 3.09 | 1.72 | 2.10 | 2.60 | 3.77
4 9 6 2 4 9 8 8 2 8 6 5 2
Septembr | 2.16 | 1.85 | 2.34 | 1.96 | 2.02 | 2.15 | 236 | 2.62 | 2.79 | 1.73 | 3.18 | 2.55
ie 6 7 2 6 2 5 7 2 3 5 4 7
Octombri | 2.42 | 1.89 | 1.89 | 2.08 | 2.34 | 2.29 | 242 | 1.55 | 3.10 | 3.02 | 2.96 | 3.90
e 8 6 3 4 2 1 7 3 7 1 9 7
Noiembri | 1.96 | 2.04 | 2.31 | 210 | 212 | 2.06 | 212 | 155 | 2.73 | 2.27 | 3.13 | 3.27
e 6 1 3 5 2 2 4 3 8 7 6 9
Decembri | 2.28 | 2.11 | 2.24 | 1.78 | 2.02 | 2.13 | 2.29 | 1.48 | 242 | 151 | 3.34 | 4.79 | 245
e 4 9 8 9 0 3 6 2 7 7 8 3 62
Total 223 | 226 | 248 (246 |253 |251 |26.7 |269 |284 269 [293 | 31.2
05 67 10 69 54 31 97 18 06 95 51 93
Medie/lu | 1.85 | 1.88 | 2.06 | 2.05 | 2.11 | 2.09 | 2.23 | 2.24 | 236 | 2.25 | 2.44 | 2.60 | 3.07
na 9 9 8 6 3 4 3 3 7 0 6 8 0
% growth 162 | 945 |-057 | 2,78 | -0,88 | 6,63 | 0,45 | 553 | -497 | 873 | 6,62 | 17,7
of 4
average
monthly
transactio
ns

Fig: Date Agentia Nationala de Cadastru si Publicitate Imobiliara despre totalul tranzactiilor imobiliare
din judetul Brasov

Datele ANCPI (Agentia Nationald de Cadastru si Publicitate Imobiliara) despre totalul tranzactiilor imobiliare din
judetul Brasov arata o tendinta clara de crestere, anul 2021 redresandu-se puternic dupa un inceput lent in prima
jumatate a anului 2020.

Toate aceste tendinte vor duce la cresterea presiunii asupra infrastructurii orasului si asupra zonei centrului vechi al
orasului Brasov.

Date secundare calitative privind Brasovul
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Din studiile calitative realizate de brandBerry in cadrul altor proiecte cunoastem ca desi Brasovul este considerat a fi
unul dintre cele mai ,,verzi” orase din Romania, lipsa spatiilor verzi din proximitatea locuintelor (a blocurilor)
reprezinta o mare problema a orasului.

A fost facuta o clara distinctie intre zona verde naturalad (Tampa, Poiana Brasov etc) si zona verde creata voluntar de
catre administratia orasului iar concluzia unanima a fost aceea ca sunt absolut necesare mai multe spatii verzi in
interiorul orasului, inclusiv mai multe parcuri mari (nu doar gradini urbane precum Parcul Titulescu).

,Zonele verzi ar trebui sa fie mult mai multe, iar taierea copacilor sa fie interzisa.”

LSpatii verzi, dar nu cu tuia, intre blocuri si pe arterele principale”
,Oprirea defrisarilor si oprirea distrugerii padurilor pentru a construi blocuri/cartiere.”

Pentru obtinerea unor solutii corect documentate se recomanda colaborarea cu specialisti in domeniu, inclusiv cu
Facultatea de Silvicultura:

Spatii verzi realizate in colaborare cu cei de la facultatea de Silvicultura, implicarea activa a populatiei, educatie,
preventie”

n zonele ce nu permit amenajarea unor parcuri / gradini publice este sugeratd amenajarea unor gréidini verticale sau
utilizarea jardinierelor.

»In zonele pietonale sau pe trotuarele pe care este posibil, sd fie jardiniere verticale, pentru a mari numarul de

plante.”
»Mai multe gradini publice, amenajari verdeata, jardiniere flori”

O altd propunere ce a vizat marile fabrici din Brasov sau limitrofe Brasovului a fost aceea de a impune asigurarea unei
zone-tampon formata din vegetatie Tnaltd, bogata, care sa preia din poluarea fonica si/sau chimica.

A .

JJabricile poluante sd fie obligate sd se “inconjoare” de vegetatie inaltd, pe 2-3 randuri, plus parcuri In zonele
limitrofe, finantate de ei. Garda de mediu sa isi faca treaba si faptic, nu doar pe hdrtie si in presa. Interzicerea
accesului auto Tn zona centrului istoric la anumite intervale”

Pentru a genera mai mult spatiu pentru amenajarea de zone verzi este recomandata dezvoltarea unor parcari
subterane sau supraetajate:

wparcari subterane sau supraetajate mai ales in vecindtatea institutiilor/obiectivelor de interes public dar si in locatii
de acces in oras coroborate cu dezvoltarea transportului local electric cu regandirea traseelor astfel incdt sa fie
acoperite direct cat mai multe zone, inclusiv cu zonele suburbane + puncte noi de acces dinspre aceste zone pentru a
decongestiona arterele inspre/dinspre zonele rezidentiale suburbane. - pasaje in intersectiile aglomerate noi norme de
construire a blocurilor noi privind regimul de inaltime (max. 6 etaje) si distantele intre imobile”

Tot la capitolul ,,amenajarea teritoriului” subiectii au inclus si nevoia construirii / dezvoltérii mai multor spatii de joaca
pentru copii, integrate cu spatiul verde din jurul locuintelor.

Spatii de agrement mai multe, taierea arborilor interzisa (exclus cei care prezinta pericol), plantarea mai multor

specii de arbori in zone de agrement, parcuri noi”

Pentru subiectul iluminat public subiectii intervievati nu au avut propuneri diverse, toate solutiile conturate fiind
limitate la alimentarea cu energie alternativa (panouri solare, statii eoliene):
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,cdt mai multe panouri solare, statii eoliene, tot ce inseamnd energie (neconventionala) nepoluanta.”

»Iluminat public cu alimentare de la panouri solare.”

TR

Subiectul ,,cladiri / constructii” In municipiul Brasov a suscitat cele mai multe emotii si reactii din partea
participantilor la studiu, majoritatea larga a subiectilor formuland opinii care indica nemultumiri privind aceasta
tema.

Este criticata in mod particular politica mult prea permisiva (in opinia participantilor) a autoritatilor locale, ceea ce a
dus la aparitia unor zone urbane exagerat de aglomerate, ceea ce afecteaza in mod vizibil calitatea vietii cetatenilor
din acele zone.

»Sunt vecini care nu au parte de soare pentru ca blocurile sunt pur si simplu prea aproape”

»Blocurile sunt prea mari iar aglomerarile din acele cladiri scad calitatea vietii cetatenilor”

Cladirile din oras sunt vazute ca poluatori prin faptul ca majoritatea apartamentelor dispun de centrala individuala,
acestea fiind mai putin eficiente decat cele de bloc sau de cartier. Implementarea de solutii alternative, inclusiv
inlocuirea centralelor individuale acolo unde este tehnic posibil, ar trebui sa se faca gradual si cu sustinere
consistenta din partea autoritatilor.

»~Emisii de carbon sunt si de la centralele de apartament, dar inlocuirea lor trebuie sd se faca treptat.”

»Instalarea de panouri fotovoltaice pe blocuri- programe dezvoltate de primdrie sa ajute asociatiile de proprietarii sd

acceseze fondurile europene pentru acest fel de investitii.”

Pentru scaderea consumului de combustibil utilizat la Tncalzirea locuintelor a fost propusa izolarea cladirilor cu
materiale de buna calitate, precum panouri din |ana sau vata bazaltica. Materialul cu care a fost realizata anveloparea
cladirilor n anii precedenti, respectiv polistirenul, a fost asociat cu un potential pericol cu grad ridicat de poluare.

Pe langa solutia anveloparii/izolarii blocurilor a fost propusa si schimbarea comportamentului general si adaptarea la
o temperatura interioara cu cel putin un grad mai mica decat cea mentinuta in acest moment in locuinta. Acest model
comportamental presupune o campanie de informare si constientizare a resurselor utilizate, respectiv a celor
economisite n raport cu stilul de viata actual.

Un aspect semnalat in toate discutiile de grup a fost cel al spatiului verde din jurul / proximitatea blocurilor, mult
subdimensionat in raport cu numarul mare de locuitori sau chiar lipsa totala a acestuia.

Solutiile propuse au fost variate, de la construirea de parcari subterane / supraetajate pentru a elibera teren in
vederea amenajarii de spatii verzi, pana la amenajarea de spatii verzi pe acoperisurile blocurilor sau construirea de
gradini verticale si garduri vii ,pe orice suprafata posibild”.
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CONCLUZII

Centrul istoric al orasului Brasov, in mod similar cu asocierile generale despre oras, este perceput ca fiind curat,
propice pentru turism si puternic conectat la munte, dar si foarte aglomerat. Cu toate ca este foarte aglomerat,
centrul istoric este si linistit si relaxant, o parte din participantii la studiu descriind atmosfera din centrul istoric al
orasului ca fiind una de aglomeratie placuta.

Datele coreleaza si cu cele rezultate din evaluarea facuta de respondenti diverselor afirmatii despre centrul orasului
Brasov in raport cu problemele percepute despre acesta. Astfel, desi majoritatea respondentilor considera ca ,,sunt
foarte multi turisti in centrul istoric al Brasovului”, afirmatia are o conotatie pozitiva pentru ca tema ,,numarul mare al
turistilor” nu este perceputa ca o problema pentru oras. ,Aglomeratia” perceputa in centrul istoric al orasului este
una pozitiva daca este determinata de pietoni, fie ei turisti sau localnici, dar nu si cand aceasta este provocata de
masini, ,,aglomeratia din trafic”, fiind perceputa de respondenti ca fiind cea mai mare problema a centrului istoric al
orasului Brasov.

Personalitatea centrului istoric al Brasovului este asociata cu cea a unui batran prietenos, calm, vesel, puternic,
intelept, primitor, impunator si interesant, iar pentru a fi mai atractiv majoritatea larga a respondentilor au
considerat ca centrul istoric la Brasovului are nevoie de mai multe evenimente (festivaluri, concerte, spectacole
culturale etc).

Analizand raspunsurile oferite de respondenti am identificat un veritabil semnal de alarma care indica o foarte slaba
dezvoltare a elementelor cu un potential mare de competitivitate (precum gastronomia locala, oportunitatile de
agrement in aer liber, arta/oportunitatile culturale sau evenimentele speciale) in raport cu alte centre istorice din tara
sau strainatate. Din referirile teoretice rezumate in capitolul despre date secundare putem intelege ca nevoia de a
remedia aspectul expus anterior are un rol practic si pragmatic, de regenerare urbana si dezvoltare a identitatii locale.

Totodata, centrul istoric al orasului are nevoie de o ingrijire mai atentd, prin renovarea cladirilor, dar si de toalete
publice sau de o mai buna promovare.

Centrul istoric al orasului Brasov este atractiv mai ales pentru respondentii din grupa de varsta 18-24 ani, acestia
avand atat o perceptie semnificativ diferitd, mult mai pozitiva, decat a respondentilor din grupele de varsta peste 25
ani, cat si o frecventa mai mare a interactiunii cu centrul istoric.

Rezultatul sugereaza faptul ca centrul istoric al orasului Brasov este perceput mai degraba ca o zona de distractie, de
petrecere, avand ca grup tintd in mod special tinerii. in acest context consideram oportuna identificarea unor zone in
proximitatea centrului istoric, pentru a fi dezvoltate ca spatii alternative de petrecerea timpului liber pentru
brasovenii care isi doresc un mediu mai linistit (fie pentru ca au copii, fie pentru ca nu doresc sa participe la ,agitatia”
din centrul istoric).

Chiar daca centrul istoric al orasului Brasov pare a fi mult mai atractiv pentru tinerii pana in 25 de ani, majoritatea
larga a participantilor la studiu au subliniat faptul cd atunci cand viziteaza / se afla in centrul istoric al orasului simt o
stare de relaxare, de bucurie, motivul principal pentru care viziteaza centrul istoric fiind dorinta de plimbare aldturi
de familie/prieteni pentru a se relaxa.

Dr. Romulus OPRICA,

Sociolog, Consultant Senior BrandBerry
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ANNEX 3 - Towards a balanced and inclusive use of the public domain
in Brasov Historic Urban Area

HUB IN — towards a balanced and inclusive use of the
public domain in the Historical Urban Area

Unifying the appearance and diversifying the types of furniture and urban
accessories available for the functionalization of the public space in the
study area

Study developed within "HUB-IN" (Horizon 2020), through the Agency of Brasov for the Management of
Energy and Environment
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Contents:

1. Topic
e Touristification (to what extent Brasov HUA was affected by this phenomenon and what are the empirical
signs according to which it can be recognized?)
o Non-unitary aspect of furniture elements
o Imbalance in the use of the street surface on the main pedestrian arteries
o The appearance of historical-cultural simulations

2. Objectives
Unifying the appearance of the furniture for HoReCa and diversifying the types of furniture and urban
accessories available for the functionalization of the public space in the study area, respecting the three
clusters of HUB-IN: Cultural and Creative Industries, New Lifestyles, Resilient Places with Human
Interconnectivity.

3. Definition of the study area
e Selection criteria
e Historical Urban Area (HUA)
e Commercial Historical Urban Area® (CHUA)

4. Current situation analysis
a. The administrative structure and the legislative framework through which the furnishing (use) of the
public space in the study area is carried out and managed
e Responsible structures, methodology, workflow and existing opposable legislation for the
placement of urban furniture objects in the study area
b. Field analysis of the study area
e General organization of the study area
o Types of traffic (pedestrian, shared space, road) and existing street profiles
o Types of streets (mostly residential/ commercial)
o Circulations, promenades, esplanades, markets/ squares, pockets, teren vague
e  Occupying the public domain
o Situation of tenants/ rental of HUA public domain (CHUA annual income)
o Situation of building permits for the HUA terraces
o Existing urban furniture
=  Existing public inventory (owned by Brasov Municipality)
=  Existing private inventory
Street commercials
Information points
Fountains
Vegetation
Events

O 0 O O O

c. Conclusions
Functionalities and malfunctions of the furniture placement in the HUA public space (case studies)

5. Proposal
a. HUBIN —towards a balanced and inclusive use of the HUA public domain
i Existing regulations at European level
ii. Good practices at urban level
iii. Incorporating the HUB-IN principles
b. Matrix for framing street furniture objects (existing categories of urban objects and furniture; from
non-discriminatory to critical, from generic to specific site)

® CHUA refers exclusively to the effect of the commerecial activity over the HUA
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Proposal for HUA zoning (types of premises)
i HUA plan divided into subareas
ii. Detailing HUA subareas

1. Concepts of regulation and equipping the HUA subareas (furniture, urban art,
vegetation, events)

2. Principles of use for the proposed types of street furniture/ situations (along the
street, sidewalk, corner, pocket, open space, near the wall, under the eaves, end of
perspective etc.)

Principles for selecting events’ locations

Principles for adjusting the administrative mechanism for the location and management of HUA urban
furniture

Mechanism for promoting and managing art projects in the public space

Synthesis of principles for the development of a regulation for the use of public space within the HUA
(furniture/ vegetation, urban art, events)

Funded by the Horizon 2020 Framework Prog?g?%nrﬁag %rPSOV/Amexes_page 37
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